Lietuvos socialinio verslo asociacijos poveikio matavimo metodika

Apie organizacija:
Lietuvos socialinio verslo asociacija (toliau — LISVA) jsteigta 2018 m. siekiant kurti socialiniam
verslui palankia teisine, finansine ir mokestine aplinkg, didinti socialinio verslo Zinomuma bei
skatinti tarptautiniu mastu priimtinos gerosios praktikos jgyvendinimg Lietuvoje. Asociacija,
siekia, kad socialinis verslas Lietuvoje tapty prioritetu tarp pradedanciy kurti naujus verslus
dél palankiausios socialinio verslo aplinkos Europoje.
Organizacijos Misija. Kuriame palankia socialinio verslo aplinka.
Organizacijos Vizija. Palankiausia socialinio verslo aplinka Europoje.
Veiklos kryptys:

1. Advokacija

Zinomumo didinimas
3. Kompetencijy stiprinimas

N

Pagrindinis advokacijos poveikio matavimo tikslas — suprasti savo pastangy veiksmingumg ir
priimti sprendimus, kur paskirstyti iSteklius ateityje. Rinkdami duomenis ir juos analizuodami,
suZinosime, kokios strategijos veikia, o kurios ne, ir atitinkamai galésime pakoreguoti savo
veiksmy plana.

Advokacijos poveikio matavimo uZdaviniai:

1. geriau planuoti: realiai prognozuoti galimus pasiekimus;

geriau vertinti: uzrasyti informacijg, kad jvertinti pazangg siekiant savo tiksly;

3. vykdyti advokacijg geriau: pasinaudoti tuo, iSmokote siekiant tobulinti advokacijos
veiklas.

g

Priklausomai nuo kampanijos tiksly ir turimy istekliy, galima iSmatuoti advokacijos poveikj
jvairiais budais.

Siuo metu LISVA analizuoja labiausiai tinkamas poveikio matavimo metodikas advokacijos
veikloms ir testuoja ,Aspen Instituto” ,Advocacy Progress Planner” jrankiu savo poveikiui
jsivertinti. Daugiau informacijos apie matuojamus rodiklius -
https://www.aspeninstitute.org/programs/aspen-planning-and-evaluation-program/tools/



